
2022年申请晋升高校教师系列职称基本情况摘录表
单位： 新闻传播学院 201920

2021

姓 名 宋维山 性 别 男 出生年月 1972/1/13 政治面貌
中国共产党

党员
学历

硕士研究生

毕业
申报

类型

教学科研并重

型

高校教师

资格证号

2002130

0070006

866现任资格 副教授 任职时间 2006/11/1 申报资格 教授 学位 硕士

从事专业 品牌传播 近三年年终考核结果 2019、2020、2021均为优秀 教学评估优秀年度
2008-2009 2010-2011

2012-2013 2014-2015

2020-2021

任现职以来

获荣誉称号

（限3项）

2016-2019/2020/2022河北师范

大学专业综合实习及毕业论文优

秀指导教师

从事学生思想政治教育情况

担任2018级专业班主任，研学民族品牌君乐宝，强化思政教学；主

持承办河北省文明办、省教育厅指导的河北省公益广告大赛，打造

全省广告思政平台。

2016年度河北师范大学优秀共产

党员
近五年进修访学情况

（6个月以上）
无2013/14/15教育部全国大学生广

告艺术优秀工作者/优秀组织工

作者

关心爱护学生,引导帮助学生成才典型示

例

指导08广告董令仪，创业北京小桌电影，推广《摔跤吧！爸爸》等几十部电影，合作省级和申报国家级课题-中

国电影新媒体营销传播研究

教

学

业

绩

成

果

近三年教学

工作量

本科
2019-2020学年 开课门数6 总学时51；指导本科毕业论文（设计）13人，指导毕业实习13人，指导实训29人

2020-2021学年 开课门数7 总学时99；指导本科毕业论文（设计）12人，指导毕业实习12人，指导实训26人

2021-2022学年 开课门数7 总学时144；指导本科毕业论文（设计）9人，指导毕业实习9人，指导实训17人

研究生 近3年，指导硕士研究生7人，指导硕士学位论文4人，开课门数6，总学时216

课程建设

（限2项）

课程名称 审批单位 排名 起止时间 备注

基于计算广告的智慧决策系统虚拟仿真实验教学

项目
河北省教育厅 1 2019-今

省级一

流课程

全媒体传播实务 河北省教育厅 1 2021-今
省级研

究生示

范课程

教学研究项目

（限3项）

（校级限主持）

审批单位 立项时间 项目名称 排名 是否结题 备注

河北省教育厅 2019 广告学专业实训教学改革模式研究 1 是
省级教

改课题

河北省教育厅 2020 电影新媒体营销传播策略教学案例库 1 是

省级研

究生专

业学位

教学案

例库

教育部 2016 新闻与传播综合实验中心 20 否

国家级

实验教

学示范

中心

教学获奖

（限2项）

颁奖单位 获奖时间 奖项名称及等级 排名 备注

河北师范大学 2010 河北师范大学第六届教学名师 1

教材

（限1部）

出版社名称 出版时间 教材名称 第几作者 字数/参编字

数
备注

其他

（限2项）

项目或奖项名称 审批或获奖单位 时间 备注

指导大学生创新创业训练计划项目
高植物蛋白豆粉在中国市场发展现状调研——以石家庄

为例
2020

河北师

大大学

生课外

学术科

技创新

项目

指导学生参加竞赛获奖、指导学生论文获

奖

教育部中国高等教育学会全国大学生广告艺术大赛二等

奖两项
2015/2020

一类学

科竞赛

科

研

业

绩

成

果

刊  物  名  称 发表时间 论  文  题  目 第几作者 通讯作

者
期刊类别 校署名

代表性期刊

论文（限5篇

）

中国广播电视学刊

2017/4/1
《四大名助》的节目主旨与娱乐

看点
1 是 北大核心期刊,三类 第一

2016/10/1
真人秀节目《合伙中国人》成功

的启示
1 否 北大核心期刊,三类 第一

人民论坛 2016/7/1
怎样打破我国对外传播中的失衡

问题
1 是 北大核心期刊 第一

中国报业 2015/3/15
革新 选择 拓展——从河北报纸

广告现状看其生存发展之路
1 否 其他 第一

商场现代化 2007/6/1 商业广告创意——痛恨规则 1 否 北大核心期刊 第一

学术会议大会（邀请）报告的会议论文（本人

为报告人，限1篇）

发表时间 论 文 题 目 会议名称 会议类型

2017/12/15
《专业广告赛事对地方高校广告专业

人才培养的价值》

河北省首届广告学

术研讨会
省级会议

出 版 社 名 称 出版时间 著  作  名  称 第几作者 贡献率 备注



科

研

业

绩

成

果

专著、译著

（限2部）

光明日报出版社 2017/8/1 现代广告的文化解析 1 100.0

新华出版社 2017/7/1 品牌传播与品牌创新探究 1 100.0

颁奖单位（限厅级以上） 获奖时间 奖  项  名  称 排名 奖励类别 获奖等级

科研获奖（

限2项）

河北省社会科学基金项目优

秀成果奖评审委员会
2013/11/1 第八届河北省社会科学基金项目优秀

成果奖
2 省级奖 三等奖

审 批 单 位 立项时间 课  题  名  称 署名顺序 到位经费 是否结题

纵项课题（

限3项）

河北省哲学社会科学规划办

公室

2018/12/28
河北中华老字号企业品牌创新与价值

传播研究
1 3.0 进行

2011/6/1
新媒体环境下舆情生成演变规律及把

握方式研究
1 0.2 完成

河北省文化艺术科学规划领

导小组办公室
2018/12/1 新时代中国电影新媒体营销传播研究 1 0.0 完成

人才资助项

目 合 作 单 位 立项时间 课  题  名  称 到位经费 是否结题

主持横向课

题（限3项）

河北省市场监督管理局
2022/6/22 2022河北省公益广告大赛项目 29.978 进行

2021/6/15 2021年河北省公益广告大赛项目 30.0 进行

上海华与华营销咨询有限公

司
2021/5/18 《华与华方法·简明营销学教程》项目 50.0 进行

科技成果名称 时间 使用单位 社会效益/到校经费 备注

成果转化

社会服务情况
1、师大和省市场监管局合作成立行业智库——河北省广告研究院，作为执行院长，编纂《河北省广告业发展蓝皮书》（2014-

2016/2017-2019）(河北人民出版社)及专项课题；承办2020年、2021年河北省公益广告大赛，为河北省广告行业作贡献。

2、作为亚洲旅游营销节(ATA)评委、韩中营销研究院(KCMl)专家参加张家口冬奥文旅会议论坛，为冬奥做贡献。

量化

得分
147.96 推荐排名 1 单位推荐意见

       领导签字

年 月 日

科研课题填写要求：申报正高限填写省级以上前三名，申报副高限填写厅级主持和省级以上前三名，横向课题只限主持；排名：主持人为第一，以此类推；专著、译著要求作者不超过

两人；本表B4纸打印。


